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/Prefeitura de Santos
Fotos: Carina Seles
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Palavra do

Presidente

Novo ano, novas ideias

b |

Mais um ano se inicia, e
com ele o desejo de que as
vendas continuem a crescer
no comércio da nossa regiao.
Independentemente do cena-
rio econdmico atual do pais,
quem faz o sucesso do nego-
cio é vocé, empresario. Po-
rém, temos expectativas mais
positivas para este ano. Agora
é a hora de ser criativo, pois
em momentos de crise e de
instabilidade surgem novas
formas de negocio.

Devemos nos espelhar no
grande empresario Samuel
Klein, falecido em novembro
do ano passado, e que com
seu proprio esforco se tornou
um dos maiores nomes do co-
mércio varejista brasileiro.

Neste novo ano, o Sindica-
to do Comércio Varejista da
Baixada Santista ira continuar
com o seu dever de orientar,
informar e oferecer solucdes
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Alberto Wébérman

B

aos lojistas, ajudando o co-
mércio da regido a se desen-
volver cada vez mais.

Na edicdo deste bimestre
da revista O Mascate, pre-
paramos para vocé diversas
matérias sobre a nossa re-
gido, incluindo uma matéria
mostrando pontos turisticos
para visitar durante as férias
de janeiro. Falamos também
um pouco sobre o desfile das
escolas de samba do carnaval
de Santos deste ano, e sobre
a comemoracao do aniversa-
rio de trés importantes cida-
des da Baixada Santista que
acontece neste comeco de
ano, sendo elas Santos, Sdao
Vicente e Praia Grande. Além
disso, vocé confere dicas de
filmes e livros para aproveitar
em seus momentos de folga e
muito mais.

Boa leitura, bons negécios

e Otimas vendas!



Contribuicao Sindical Patronal 2015

Vencimento: 31/01/2015

Sindical Patronal

A Contribuicdo Sindical é obri-
gatdria para todas as empresas da
categoria econbmica, independen-
temente de seu porte, enquadra-
mento ou nimero de empregados
(Art 578/579 CLT).

Base de Calculo

Sera recolhida de uma s6 vez ao
ano e calculada de acordo com o
capital social da empresa, registra-
do na JUCESP (Art 580 CLT), sendo
que ndo depende do ndmero de
empregados ou ser associada a en-
tidade. Recolhimento matriz — artigo
580, inciso lll da CLT

A lei é clara ao prever o mecanis-
mo de célculo da contribui¢do sindi-
cal, qual seja, um valor proporcional
ao capital social.

O fato da matriz possuir filiais
fora da base territorial com ou sem
capital atribuido, nada

interfere na sistematica adotada
pelo artigo em questao.

Data de Recolhimento

- Para as empresas ja constituidas:
no més de janeiro de cada ano.

- Para as empresas constituidas
apods o més de janeiro: no més que re-
gistrar a empresa nos érgaos publicos.

E muito importante estar atento
ao prazo, mas também ao fato que a
contribuicdo seja feita junto ao sindi-
cato correto. O empresério tem que
verificar se o que ele recebeu pelo
correio se refere ao sindicato da
categoria dele, pois muitas associa-
cdes que ndo sdo sindicatos man-
dam boleto nessa época. Alguns
cuidados devem ser tomados, como
verificar se o sindicato tem registro

.

no Ministério do Trabalho. ALERTA-
MOS sobre as praticas conhecidas
como “cacga-niqueis”, que consistem
em um golpe praticado por institui-
cBes fantasmas ou entidades mal
intencionadas, que enviam boletos
bancdérios falsos aos contribuintes,
exigindo o pagamento de taxas in-
devidas, sempre oriente-se com o
Sindicato.

Atraso no Pagamento — Acréscimos
Multa de 10% nos 30 primeiros dias,
com o adicional de 2% (dois por cen-
to) por més subsequente de atraso,
além de juros de mora de 1% ao més.

Penalidade pelo Nao Pagamento/
Fiscalizacao:
Além das multas pelas infracdes

deste capitulo impostas pela Supe-
rintendéncia Regional do Trabalho
e Emprego e a empresa esta sujeita
a fiscalizacao/autuacdo pela SRTE,
pois parte da arrecadacdo pertence
ao Ministério do Trabalho, conforme
partilhamento a seguir: 20% Ministé-
rio do Trabalho e Emprego (MTE) 5%
Confederacdo 15% Federacdo 60%
Sindicato.

Prazo para Cadastro no Sindicato

O prazo para cadastro no sindi-
cato deverd ser no més em que a
empresa for registrada nos 6rgdos
publicos. E importante o registro no
sindicato para que a empresa e seu
contador possam ter toda a consul-
toria ou assessoria que o sindicato
possui e seus beneficios.

TABELA CONTRIBUICAO SINDICAL PATRONAL - Exercicio 2015

CLASSE DE CAPITAL SOCIAL (em R$)

de 0,01a22415,25

de 22.415,26 a 44.830,50

de 44.830,51 a 448.305,00

de 448.305,01 a 44.830.500,00

de 44.830.500,01a 239.096.000,00

de 239.096.000,01 em diante

) PARCELA A
ALIQUOTA % | ADICIONAR
(R$)

Contr. Minima 179,32
0,8% -
0,2% 268,98
01% 717,29

0,02% 36.581,69

Contr. Maxima 84.400,89

OS BOLETOS SERAO ENCAMINHADOS PELO CORREIO OU PODERAO
SER IMPRESSOS EM NOSSO SITE: WWW.SCVBS.COM.BR

Os contribuintes do Sindicato que estdo com as suas contribuicées em
atraso podem negociar suas dividas de forma facilitada, basta entrar em

contato através dos telefones: (13)2101-2822; (13)2101-2833,
(13)2101-2834; (13)2101-2874 — Depto. de contribuicdo.
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Divulgacao

Divulgagéo
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Curso Manipulacao
de Alimentos

Dias: 19 - 20/01 e 09 - 10 /02/2015 Horario: 18h00/22h30
Investimento: - Associado R$ 30,00 - N&o A
Carga Hordria: 9 horas

Professor: Erivelto Mello da Silva
Objetivo: Capacitar 0s participantes nas

ou seja, nos requisitos de organi _
garantir a qualidade e seguranca dos alimentos.

Local: Sindicato Comércio Varejista Baixada Santista
Av. Ana Costa, 25 - Vila Mathias - Santos/SP

Vagas limitadas. '
Inscricdes (13) 2101-2855 com Ariane

*flickr
Sindicato possui uma p . -
Eci/o online de gerenciament9 e cgmpartﬂk;;n:ggas
| mundial de fotos € videos. L4, vocé encon

< dos eventos do §indicato.
Zscf:tsc;e: http:IIWWW.ﬂlckr.com/ph

agina no Flickr, um aplica-

otos/scvbs

Dicas de Filme

A Teoria de Tudo: Baseado na biogra-
fia de Stephen Hawking, o filme mostra
como o jovem astrofisico (Eddie Redmay-
ne) fez descobertas importantes sobre o
tempo, além de retratar o seu romance
com a aluna de Cambridge Jane Wide (Fe-
licity Jones) e a descoberta de uma doenca
motora degenerativa, quando ele tinha

apenas 21anos.
Estreia prevista para 22 de janeiro.

Dicas de Livro

Conselho Estratégico: Em um momen-
to em que grandes corporagdes estdo
assumindo posi¢ées de destaque no
ambiente globalizado, este livro vem
ao encontro da necessidade dos lide-
res, elencados as principais praticas de
exceléncia em estratégia corporativa.
Preco sugerido: R$ 59,90.

Editora Saraiva.

Programacao de cinema sujeita a alteracoes.

ssociado R$ 100,00

boas praticas de manipulagéo,
izagdo e higiene, necessario para

Divulgacao

Divulgagéo

® J; i i
?uv1u Nosso Minuto do Comerciante? La
Voce fica i i V
; fica ligado em dicas e outras noticias so
re o Sindi _
Sindicato e Sobre o Coméreio Varejista

Sintonize a Radio Tri Fv (105,5 Mhz) durant
toda a Seémana, sempre as Sh. )

Concurso Vitrine
de Natal

Neste com
€¢o de ano, o Sing
Baixada Sanj 19 0 Sindicato do Comeércio \arei
o Ntista vai presentear a sug empresal arejista da
Viaram uma foto da v sal Os participantes

. . ScCate. Os veg
dia 6 de Janeiro, Dia de Reis ficedores

O Concurso ¢ um ofere
Varejista da Baixada Sa

Cimento do Sindicato do Comércio
Full Marketing, e ACom

ntista c9m Patrocinio da QTV/ Focuz
Comunlcagéo Integrada, Y

Coragoes de Ferro: Durante a Segunda
Guerra Mundial, um grupo de soldados
americanos é encarregado de atacar os na-
Zistas dentro da propria Alemanha. Apesar
de estarem em quantidade inferior e terem
poucas armas, eles sdo liderados pelo en-
furecido Wardaddy (Brad Pitt), sargento que
pretende levéa-los a vitoria, enquanto ensina
o novato Norman (Logan Lerman) a lutar.
Estreia prevista para 5 de fevereiro.

Meus Tiranos Favoritos: Escrito por
Bob Lutz, antigo vice-presidente da
GM, a obra descreve suas experiéncias
com diferentes perfis de lideranca com
0s quais trabalhou em empresas como
General Motors, Ford, Chrysler e BMW,
mostrando caracteristicas de chefes
para inspirar quem almeja fazer a dife-
renca no mundo corporativo.

Preco sugerido: R$ 34,90.

Editora Saraiva.

s



VELINMEL TN (X LES Y Juridico
Negativo de Devedor

Dr. Fernando Mendes Gouveia
Advogado do Sindicato/Associacdo
OAB/SP 47.877

Apds negociacdo da divida com o credor para pagamento futuro

Departamento Juridico

1 — Se o comerciante,
na qualidade de credor,
negocia com o devedor o
pagamento de sua divida
através de parcelamento

ou de pagamento futuro,
esta praticando um ato de
Novacdo, figura prevista
nos artigos 360 a 367, do
Caodigo Civil;

2 — A novacgdo, nos ter-
mos legais, equivale a
criacdo de uma nova obri-
gacado, extinguindo-se a
anterior. Vale dizer: aque-
le que era o antigo deve-
dor da divida vencida esta
assumindo obrigacado vin-
cenda, ainda nao exigivel;

3 — A divida anterior —
aquela que deu origem a
inscricdo negativa — nao
mais existe e, portanto,
ndo se torna licito man-
ter o nome do consumi-
dor no SPC, sob pena
de o comerciante poder
responder, inclusive, por

dano moral.

4 — Por mais motivos,
nao se pode manter o
nome do antigo devedor
no cadastro negativo por
divida objeto de novacao,
devendo ser comunicado
de imediato ao SPC para
que remova o0 nome do
devedor por aquela antiga
divida;

5 — Em caso de néao
pagamento do pactuado
na negociacdo da divida,
pode o comerciante efe-
tuar nova inscricdo do de-
vedor, dando como causa
da divida o ndo pagamen-
to da negociacdo e dan-
do como data do débito
a correspondente ao do
vencimento da nova obri-
gacao ndo cumprida.

(_) FEDERAL INVEST

Antecipe AGORA

Cheques Pré e Duplicatas

Receba A VISTA

Suas vendas a prazo

Melhores taxas de Santos A
Assessoria financeira para clientes
Consulte-nos Sem Compromisso. J

Ey cury

DESPACHANTE

m m o= PAiRA o
E INFORMATICA LTDA.

€

e

Fone: (13) 3301.8967
Aoy ekl Floriang Peixolc, 65 - 5. X2 - Goreaga - Sanios
www.lederalinvest.com.br

Rua Carvalho de Mendonga, 202
Tels.: (13) 3232-8441 - 3232.8295
E-mail: elycury@uol.com.br

ui, ot &—\“ -

3

ORCAMENTO SEM COMPROMISSO » PLANEJAMENTO NO LOCAL
Loja: Av. Ana Costa, 69 - Tel/Fax: (13) 3222.6927/7084

W
L] ESCRITORIO * INFORMATICA « ESCOLAR
DISTRIBUIDOR DE COFRES:
* RESIDENCIAIS

* INDUSTRIAIS

* COMERCIAIS
* POSTOS DE GASOLINA

4

www.projetomoveis.com.br
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Estudo inédito do Sebrae-SP destaca

céu e inferno do empreendedor

Resultados revelam quem sdo e o que pensam os empresarios paulistas

A fim de aprofundar as carac-
teristicas relativas a pontos fortes
e fracos vivenciados pelos donos
de pequenos negdcios, o Sebrae-
-SP desenvolveu uma pesquisa
inédita chamada “O Céu e o Infer-
no do empreendedorismo”.

O estudo revela, em profundi-
dade, quem sdo e 0 que pensam
os donos de negbécios formais,
levantando efetivamente quais
as vantagens e desvantagens
de ser um empreendedor. Foram
ouvidos 1080 empresarios, dis-
tribuidos em um universo de mi-
croempreendedores individuais,
proprietdrios de microempresas
e empresas de pequeno porte.

“O dia a dia do dono de um
negocio transita por varias sensa-
cOes, de diferentes dimensdes e
natureza. E neste jogo constante
que as deficiéncias e os acertos
sdo evidenciados a cada passo
dado. Por isso, haja disciplina,
comprometimento e sacrificio. E
preciso aprender a lidar com pes-
s0as e consigo mesmo, com o proé-
prio emocional e transportar isso
para suas atitudes cotidianas”, afir-
ma o diretor superintendente do
Sebrae-SP, Bruno Caetano.

“Conseguimos verificar que
antes de abrirem o seu negécio,
os empreendedores tinham ideias
diferentes em relagdo ao tempo
de dedicacdo ao empreendimen-

to e de quanto seria necessario
correr atrds do dinheiro. Com o
negdécio aberto, muitos desses
mitos foram desvendados”, afirma
Bruno Caetano.

De acordo com perfil dos en-
trevistados, a pesquisa dividiu os
empreendedores em seis grupos
caracteristicos: o fazedor, que é
socidvel e gosta de ter ajuda por
perto; o oportunista, que é de-
sapegado e o mais adaptavel; o
realizador, totalmente comprome-
tido com o negdcio; o sonhador,
empreendedor por vocacdo, que
segue o que gosta; o tradicional,
faz tudo dentro da rotina; e o aco-
modado, que ndo é muito compro-
metido com o negécio.

Com relacdes aos mitos que po-
voam o imagindrio popular de ser
patrdo, Moreira destaca a mudanca
na visdo em temas como ter mais
tempo livre, trabalhar menos quan-
do iniciassem um novo negécio ou
que sentiriam menos sozinhos ha
nova atividade.

Das 120 entrevistas pessoais
realizadas para definir os perfis de
empreendedores, constatou-se, em
relacdo a vida pessoal e profissio-
nal, que 62% dos ouvidos afirmam
fazer o que gostam e 44% dizem
que estdo realizando um sonho;
47% destacaram a possibilidade de
poder transmitir valores que acre-
ditam para funcionarios e fornece-

dores e outros 49% destacaram a
possibilidade de poder aprender
sempre com seus erros e acertos.

Quanto aos pontos negativos
de se empreender e relativos a
vida pessoal e profissional, 55%
disseram se sentir pressionados
por tudo depender da sua prépria
decisdo e 51% afirmam ter muita
ansiedade e estresse; 53% fala-
ram da dificuldade de encontrar
mao de obra qualificada e 41%
destacaram o peso de ter de pa-
gar impostos do seu negdcio.

Céu e Inferno

5 PONTOS POSITIVOS:

1- Fazer o que gosta e trabalhar com o
que se quer;

2 - Alcancar sonhos e objetivos;

3 - Ter autonomia / se sentir livre para
decidir (trabalho, tempo com a familia);
4 - Transmitir valores / gerar emprego
e renda;

5 - Aprender com seus erros.

5 PONTOS NEGATIVOS:

1- Tudo depender de vocé, ndo conse-
guir realizar tudo / ndo ter mao de obra
especializada;

2 - Ter que pagarimpostos / inseguran-
ca financeira;

3 - Ansiedade, estresse / peso da res-
ponsabilidade / ndo dormir tranquila-
mente / ndo cuidar da salde;

4 - Inseguranca no negocio;

5 - Correr riscos.

£M>“\l e\NLewx

Mdveis para escritdrio, informatica e linha escolar

ESPLENDIDA

méveis

~

[Pianejamentolnoliocal]

DISTRIBUIDOR DE COFRES

RESIDENCIAIS

L

Parcelamos multas
pm— 1T F

Moveis Coloniais
Estofados

! INDUSTRIAIS ‘ Copas
COMERCIAIS © T ™ 12vezes Pecas
POSTOS DE GASOLINA o 7,

¥[Vendas a Vista
e a Prazo

Ligue: 3235.3453 / 3232.8266
Av. Sen. Feijé, 275 - Santos

www.moveltec.com.br
Av. Rangel Pestana (em frente o Col. Cesério Bastos)

Tel/Fax: (13) 3231.9110 / 3234.6286 / 3233.5739
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Aniversario Santos, Sao Vicente

e Praia Grande

Cidades preparam programacao especial para seus aniversarios

Durante o més de janeiro, trés
cidades da Baixada Santista fa-
zem aniversario.

A primeira aniversariante é
Praia Grande, que completa 48
anos dia 19 de janeiro. Com 22
km de orla, a praia é o grande
atrativo da cidade.

Em comemoracdo a data, a
cidade terd um ato civico com
homenagem aos emancipado-
res e integrantes de todas as
legislaturas (vereadores , pre-
feitos e vices), com inaugura-
cdo de uma pista de skate, que
acontecerd a partir das 8h, na
Praca dos Emancipadores.

A primeira vila fundada por
portugueses na América, Sdo Vi-
cente completa 483 anos no dia
22 de janeiro, e tera a tradicional
encenacao da Vila de Sdo Vicen-
te como uma das comemoracdes.

Programado para o periodo de
21 a 25 de janeiro, o espetaculo
terd como novidade a utilizacdo
de marionetes gigantes. Um bo-
neco de 10 metros de altura nar-
rard a histéria que serd contada
a partir da visdo da mitologia dos
indios tupi-guaranis. O espetacu-
lo teatral, que novamente serd em
forma de musical, acontecera nas
areias da praia do Gonzaguinha.

No dia 26 é a vez de Santos
comemorar seus 469 anos de
fundacdo. Maior cidade da Bai-
xada Santista, com mais 430 mil
habitantes, a cidade tem como
principal cartdo postal seus 7km
de praia, com seus jardins mun-
dialmente famosos.

Para comemorar o aniversario,
a cidade preparou, entre outras
coisas, um show gratuito da ban-
da Jota Quest na Praia do Gonza-
ga, que serd realizado no dia 25.

Divulgag&do-PMSV
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Groomer

Mundo Pet

Vocé sabe o que € um groomer? Esse
profissional, especializado em procedimen-
tos de higiene e beleza de animais, esta
cada vez conquistando mais o mercado
pet da regido, se destacando pela expe-
riéncia diferenciada para os animais de es-
timacdo, muitas vezes tratados como filhos
por seus donos.

Caio Ribeiro, Dog Groomer do Pet
Salon Caio Ribeiro, em Santos, explica
que existem algumas diferencas entre o
groomer e o banho e tosa comum. “Na
verdade o que muda sdo os conceitos
seguidos e a variacdo dos servigos, que
é diferente de um banho e tosa comum
e arcaico, pois o Brasil, embora ainda
esteja atras dos EUA no crescimento do
segmento pet, € imbativel na questdo da
estética e criatividade. Uma vez que os
cdes estdo cada vez mais préximos de
seus donos e cada vez mais longe dos
“quintais”. Os tratamentos a seus “filhos
de pelo” estdo cada vez mais a altura
dos humanos, isso quando até mesmo
nao ultrapassam no glamour”, conta.

Com o saldo aberto desde de-
zembro de 2013, Caio Ribeiro aten-
de, em média, de 1.700 a 2.000 caes
por més, incluindo Kym, cachorro
que pertence a Davi Lucca, filho do
jogador Neymar.

Outro Pet Grooming em Santos é
0 Leal Pet Grooming, inaugurado em
agosto de 2014. Welington Leal, Groo-
mer do local, afirma que um dos dife-
renciais do Grooming é a preocupa-
c¢do na qualificacdo. “Sempre damos
0 nosso melhor, estando por dentro
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de tudo que ha de novo no mercado
pet. E sempre bom lembrar que o mer-
cado pet ndo para, e é ai onde o Pet
Grooming ganha um diferencial e sai
na frente, pelo fato de estar sempre por
dentro de tosas e produtos diferencia-
dos”, afirma.

Os donos dos pets ndo poupam
quando o assunto € mimar seus bichi-
nhos. Welington afirma que, dependen-
do do estado do cachorro, corte mais
hidratacdio pode variar entre R$50,00
e R$70,00. Ja Caio explica que, depen-
dendo dos servigos e produtos utilizados,
como por exemplo, um corte na tesoura
mais hidratacdo dos pelos e um banho
de ofurd, o tratamento pode custar por
volta de R$250,00.

Anota ai

Pet Salon Caio Ribeiro
Av. Bernardino de Campos, 423
Vila Belmiro - Santos/SP

Tel: (13) 3301-4210

Leal Pet Grooming
Av. Dr. Moura Ribeiro, 168
Marapé - Santos/SP

Tel: (13) 3394-9444
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Carnaval 2015

Fotos: Anderson Bianchi/PMS

O Carnaval é a maior festa po-
pular do Brasil, e na nossa regido
ndo é diferente. Este ano, a cida-
de de Santos contard mais uma
vez com o tradicional desfile das
escolas de samba, que ocorrera
nos dias 14, 15 e 16 de fevereiro,
na Passarela do Samba Drausio
da Cruz , na Zona Noroeste.

No sdbado de Carnaval, dia
14 de fevereiro, se apresentam
as duas escolas pleiteantes e as
cinco participantes do Grupo de
Acesso. A ordem na avenida traz:
Maos Entrelacadas e Unidos da
Baixada (pleiteantes), seguidas
de Camisa Alvinegra, Drag8es do
Castelo, Unidos da Zona Noroes-
te, Império da Vila e Mocidade De-
pendente do Samba.

J& no domingo, primeiro dia
do Grupo Especial, desfilam Ban-
deirantes do Sabodé (camped
do Grupo de Acesso em 2014),
Real Mocidade Santista, Mocida-

o

de Amazonense (32 colocada de
2014), Unido Imperial (4® coloca-
da de 2014) e Padre Paulo. J4 na
segunda-feira, também pelo Gru-
po Especial, desfilam Vila Mathias,
Sangue Jovem, Unidos dos Mor-
ros (campea de 2014), Brasil e X-9
(vice-camped de 2014).

Este ano houve mudanca nas
notas que serdo atribuidas as es-
colas, que passam agora a ser
fracionadas da seguinte forma: 10
(dez), 9,9 (nove virgula nove), 9,8
(nove virgula oito) e assim sucessi-
vamente até a nota 8 (oito). No re-
gulamento anterior as notas eram
fracionadas em 0,25 (zero vinte e
cinco).

Outra mudanca foi a criacdo
do Grupo |, que abrigard as duas
pleiteantes e as duas Ultimas co-
locadas do Grupo de Acesso no
Carnaval de 2015. Além disso,
duas escolas do Grupo Especial
cairdo para o Acesso, e apenas

uma do Acesso subird para o Es-
pecial. Com essas novas regras,
em 2016 o desfile serd formado
por nove escolas no Especial, cin-
co no Acesso e quatro no Grupo |.

A apuracdo das notas dos nove
quesitos, bateria, harmonia, evo-
lucdo, enredo, samba de enredo,
fantasias, alegoria e aderecos,
mestre-sala e porta-bandeira e co-
missdo de frente, ocorrerd no dia
18 de fevereiro, a partir das 12h,
em local a ser definido pela Co-
missdo de Carnaval.

Premiacdao

As dez agremiacbes perten-
centes ao Grupo Especial do
Desfile das Escolas de Samba
de Santos concorrem as premia-
¢des: R$ 29 mil (1° lugar), R$ 23
mil (2°), R$ 17,5 mil (3°) e R$ 14,2
mil (4°). Para o Grupo de Acesso a
premiacdo serd de R$ 12 mil para
a escola vencedora.

Atual Campea

A atual camped do carnaval
santista, a Unidos dos Morros,
entrard na avenida com o tema
“Mostrei ao mundo meu valor a
voz do morro sou eu mesmo sim
senhor”, que falard sobre o samba.
A proposta da Unidos dos Morros
para o carnaval 2015 é mostrar
como um género musical conside-
rado “menor” no inicio do século
20, uma musica que seria relega-
da aos guetos e favelas, se tornou
o simbolo do povo.

Atualmente, a escola conta
com uma parceria sociocultural da
TIM, onde patrocinam as oficinas
de Bateria Mirim, Mestre Sala e
Porta Bandeira, Alegoria & Adere-
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cos e Escultura. “Tinhamos a ideia
de correr atrds de uma parceria ja
faz anos, pois desde que assumi-
mos a direcdo da escola, a dire-
toria tem focado na captacdo de
recursos para a realizacdo do tra-
balho. Estamos indo para o quinto
ano consecutivo com a Lei Roua-
net, aprovada pelo Ministério da
Cultura. Temos que nos espelhar
nas grandes escolas de samba es-
palhadas pelo Brasil. O caminho
da profissionalizacdo leva a bus-
carmos parcerias e patrocinios”,
afirma o secretério geral da agre-
miacdo, Wagner Pinheiro Alves.

Wagner diz ainda que, para ob-
ter éxito no carnaval, é necessario
a profissionalizacdo da Escola. “A
Unidos dos Morros conta com di-
versos profissionais renomados
e remunerados em diversos seg-
mentos. Nossa agremiagcdo tem
36 anos de fundacdo e nunca ti-
nhamos conquistado um titulo,
gracas a muito trabalho e ousadia
conquistamos o Titulo do Carnaval
Santista de 2014, pois quando nos
conscientizamos que a Unica sai-
da para o sucesso é se profissio-
nalizar, os resultados comecaram
a surgir naturalmente”, afirma.

Os empresdrios que quise-

rem apoiar, podem ajudar sendo
parceiros ou patrocinadores atra-
vés da Lei Federal de Incentivo a
Cultura, a “Lei Rouanet”. “Os em-
preendedores podem ajudar sen-
do parceiros ou patrocinadores
deste trabalho arduo e gratificante
que é o carnaval. O objetivo da
lei é promover, proteger e valori-
zar as expressdes culturais nacio-
nais por meio de incentivos fiscais.
Pela legislacdo, aquele que inves-
tir em cultura podera ter o total ou
parte do valor aplicado deduzido
do seu Imposto de Renda. Para
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empresas, a deducdo pode ser de
até 4%, enquanto para as pessoas
fisicas o limite é até 6% do impos-
to devido”, completa o secretério.

Beneficios para quem apoia
Para as empresas:

« Possibilidade de agre-
gar valor a marca por meio do
apoio a uma iniciativa que valo-
riza a cultura na cidade, promo-
ve o desenvolvimento cultural e
gera aproximagdo com a comu-
nidade (mostrar-se realmente
sustentdvel);

« Possibilidade de aproximar
o relacionamento com clientes e
atrair novos clientes por meio do
vinculo da sua marca com proje-
tos de valor;

 Projecdo da marca da empre-
sa nos materiais de divulgacdo
dos projetos.

Para a pessoa fisica:

« Protagonismo individual: o
doador fazendo a diferenca na
pratica, contribuindo para a disse-
minacdo da cultura e promoven-
do o facil acesso a comunidade.

« Custo zero: incentivos 100%
dedutiveis do Imposto de Ren-
da, dentro do limite de 6% do

imposto devido.
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Gente da Gente

Paixao pelo carnaval

Sempre vivendo entre tintas e
pincéis, por conta da mae artesa e
dona de uma loja de artigos para
artesanato, Adriana Lucena, mais
conhecida como Drika, é artista
plastica e professora universitéria.
“Desde muito pequena aprendi a
pintar. Fiz magistério querendo ser
professora de educacdo artistica.
A faculdade de Artes Plasticas foi
uma consequéncia natural. L4 mes-
mo fui enveredando minha forma-
cdo para direcao de arte produzin-
do figurino e cenografia para teatro
e TV”, conta Drika.

Pés-graduada em Criagdo Vi-
sual e Multimidia, Drika dé aulas
desde 1992, e em universida-
des desde 1999, lecionando nas
dreas de artes, estética, cultura
e comunicagdo nos periodos da

manha e noite. Além disso, faz di-
recdo de arte para videos e teatro
como freelancer.

Mesmo com uma agenda aper-
tada, Drika nunca deixou de lado
sua paixdo pelo Carnaval, j& que
sua histéria com a data é longa.
“Vou a bailes de carnaval desde
crianca. Minhas fantasias eram ela-
boradissimas e sempre participava
dos concursos nas matinés. Adoro
a festa. Quando eu tinha 15 anos
vi um desfile de carnaval pela te-
levisdo e me emocionou de forma
diferente. Era a Vila Isabel com o
enredo Kizumba. Aquilo foi das coi-
sas mais lindas que ja vi até entdo
e, naquele momento, comecei a
observar carnaval como arte. Isso
foi em 1988. Em 1995 fiz um curso
para ser jurada de carnaval, e no
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ano seguinte fui escolhida para
compor o corpo de jurados do des-
file de Santos. Desde entdo nunca
mais fiquei longe do carnaval, mas
sempre avaliando, seja como julga-
dora ou como comentarista”.

Na faculdade de artes, se es-
pecializou em criagcdo de figu-
rinos, cenografia e maquiagem
artistica, o que possibilitou enten-
der um pouco mais as questdes
visuais e estéticas do carnaval.
Mesmo durante o tempo em que
os desfiles de carnaval de Santos
estiveram parados, Drika conti-
nuou fazendo maquiagens para
passistas e grupos de escolas de
samba. “Sentia muita falta de ter
carnaval em minha cidade. Ficava
assistindo em casa e dava notas.
Depois ficava comparando com
as dos jurados”, conta.

Em 2005, ela foi convidada a ser
jurada do quesito Fantasia no Gru-
po Especial do carnaval do Rio de
Janeiro, onde ficou por sete anos
consecutivos. “Foi a realizacdo de
um dos meus maiores sonhos”.

Atualmente, Drika estd em um
lado mais confortdvel, mas nao
menos responsdvel. Ela é comen-
tarista na transmissdo do carnaval
santista na TV Santa Cecilia, e sabe
da importancia da festa para o
povo. “Antes de qualquer coisa, jul-
gadora ou comentarista, sou uma
apaixonada por carnaval e acho de
verdade que é a maior e mais im-
portante manifestacdo cultural bra-
sileira. A cultura que vem do povo
para o povo. E uma das coisas que
mais me orgulha quanto brasileira.
A festa é linda demais e tem uma
importancia real na vida de muitas
pessoas, por isso deve ser julgada

com responsabilidade”.



Divulgagdo

Feira do Empreendedor deve gerar

R$ 5.6 milhoes em negoécios

Marcada para fevereiro de 2015, a préxima edicao contara com mais de
400 expositores e um aumento de 15% em negécios gerados

Apds o sucesso da Ultima edigdo
da Feira do Empreendedor do Se-
brae-SP, realizada em fevereiro deste
ano — que contou com cerca de 350
empresas expositoras e um total de
R$ 4,8 milhdes em negdcios gera-
dos — o evento, que antes acontecia
a cada dois anos, passou a ser anual.
Para 2015, a previsdo é de que sejam
gerados R$ 5,6 milhdes em negécios
—15% a mais do que neste ano.

A 4° edicdo da feira acontecera
entre 7 e 10 de fevereiro, no Pavilhdo
de Exposicdes do Anhembi, com mais
de 400 expositores e estimativa de pu-
blico de 85 mil visitantes. Para 2015, a
drea da feira aumentou — de 21mil m?
para 30mil m? — e foram programadas
diversas atividades para os quatro dias,

em diferentes espacos que serdo vol-
tados as areas de franquias, industria,
equipamentos, agronegdcios e varejo,
além de consultorias, palestras e um
espaco dedicado a startups.

“A Feira do Empreendedor é
uma excelente oportunidade para as
empresas que queiram fazer negé-
cios, parcerias e divulgar seus pro-
dutos ou servicos. A cada edicdo hé
um crescimento relevante tanto de
expositores como de publico. Isto
sé comprova o sucesso do evento”,
afirma Bruno Caetano, superinten-
dente do Sebrae-SP.

A Feira do Empreendedor, rea-
lizada pelo Sebrae, tem o intuito de
disseminar conhecimento e oportu-
nidades de negdécios a micro e pe-

quenos empresarios e aos futuros
empreendedores.

Inscricoes

As inscricGes devem ser feitas
pelo hotsite da feira http:/feiradoem-
preendedor.sebraesp.com.br, onde é
possivel que os expositores obtenham
precos e tamanhos dos espacos dis-
poniveis. A entrada € gratuita e exclu-
siva para maiores de 14 anos.

Sobre a Feira do Empreendedor

A Feira do Empreendedor oferece
aos empresdrios ou potenciais em-
presdrios oportunidades para incre-
mentar um negdcio j& existente ou a
abertura de um novo negécio. Para o
visitante, hd ainda a oportunidade de
receber consultorias individuais e cole-
tivas, acompanhar palestras, conhecer
tendéncias, regularizar a situacdo da
empresa, além de obter informagdes
e orientacles referentes a abertura e
melhoria na gestdo do negécio préprio.

Feira do Empreendedor

Sebrae-SP

Pavilhdo de Exposicoes do Anhembi
Av. Olavo Fontoura, 1209

S&o Paulo — SP

Quando: 07 a 10 de fevereiro

De sébado a terca-feira,

das 10h as 21h

Para mais informacdes,

ligue 0800 570 0800. Inscreva-se!

Profissional do Comeércio * Advogado * Engenheiro * Contabilista * Denfista * Estudante * Médico
Veterindrio * Economista * Enfermeiro * Representante Comercial * Farmacéutico * Servidor Publico
ESTES PROFISSIONAIS PODEM TER: BRADESCO, SULAMERICA, AMIL, GOLDEN CROSS, OMINT, ENTRE OUTROS
PELO MELHOR PRECO
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Evelen Peixoto

Ligue e confira: Tel.; 2101-2881 / 99601-2803
Consultora Comercial Quadlicorp.evelen@hotmail.com
comercial@scvis.com.br
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Andréa Mano
Dpto. Comercial
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Marcelo Martins/Prefeitura de Santos

Separamos alc__:jumas opcoes para curtir na Baixada Santista

Férias sdo o6timos periodos para
aproveitar as atragcles turisticas da Re-
gido. Pensando nisso, o Sindicato se-
parou algumas opcdes para curtir nas
cidades da Baixada Santista.

Em S&o Vicente, uma boa opcdo é o
Parque Ecolégico Voturug, localizado na
Avenida Anita Costa, s/n°, na Vila Votu-
rud. O local apresenta 850 mil m? de area
verde da Mata Atlantica, uma das Ultimas
reservas dentro da zona urbana da cida-
de. No parque funciona um zoolégico
com 100 animais, de 20 espécies, entre
aves, répteis e mamiferos. Cinquenta fun-
ciondrios revezam-se no cuidado do local
e dos animais, que recebem 130 quilos
de alimentos didrios, entre frutas, racdo,
alfafa, carnes e ovos.

Se a pedida for apreciar uma bela vista
acompanhada de um passeio emocionan-
te, outra opcdo é o Morro da Asa Delta.
Também nas alturas tem o passeio de Te-
leférico, uma das atragdes mais visitadas
na cidade. No passeio, o visitante observa
toda a orla da Praia do ltararé. No topo,
também oferece atragdo aos amantes de
esportes radicais. O local tem seu ponto
maximo a 180 metros de altura e permite
a visdo de Sdo Vicente, Santos, Guaruja,
Praia Grande e Cubatdo. O acesso é feito
pela divisa com Santos, a partir da subida
do Morro do José Menino, ou através do
teleférico. Para quem quiser se aventurar,
no alto do morro é oferecido um voo de
parapente. O agendamento pode ser feito
pelo email contato@caicaraexpedicoes.com.

Em Mongagua, o Parque Turistico Eco-
I6gico “A Tribuna” é ideal para quem pro-
cura lazer e contato direto com a natureza,
pois fica de frente para o mar, abriga um
viveiro com mais de 40 tipos de aves, um

serpentdrio com diversas espécies, entre
elas jararacas, cascavéis, caninanas, jiboia
e shake, além de iguanas. O parque pos-
sui o Aqudrio municipal com mais de
60 espécies de peixes exdticos e or-
namentais. Logo na entrada o visitante
depara com lagos, gansos e também
o pavilhdo da natureza que conserva
variado mostruario de pedras, cristais,
minerais e por¢des de areia de todas
as praias do litoral paulista.

O parque funciona de terca a do-
mingo, das 8h as 16h e fica na Avenida
Governador Mério Covas Jr, 10.410, no
Balneério Plataforma.

Entre os pontos turisticos de Bertioga,
estd o Forte S3o Jodo, a fortaleza mais an-
tiga do Brasil. Construido em 1532, o Forte
S3do Jodo é local ideal para o aprendizado,
envolvendo criangas e adultos numa visita
prazerosa, que culmina com uma bela vi-
sdo do Canal de Bertioga.

Além disso, certificada como Munici-
pio Verde Azul, Bertioga mantém em suas
praias o padrdo de qualidade desejado
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por todos. Sdo 33 km de praias ideais para
o banho de mar com a familia e para o tu-
rismo de acessibilidade.

Em Santos, O Museu Péle é a grande
pedida das férias. Instalado nos Casardes
do Valongo, imével do século XIX que
sofreu dois incéndios e foi totalmente re-
construido, o Museu apresenta camisas,
chuteiras, bolas, condecoragdes, troféus,
bola de meia e a caixa de engraxate, en-
tre muitos outros itens do acervo pessoal
do ‘Atleta do século XX. Nos 4134m? do
Museu, o publico também aprecia dudios,
filmes, fotos e textos sobre a histéria do
‘Rei’. H& também espaco interativo, onde
os visitantes podem testar suas habilida-
des com a bola e até compara-las com o
desempenho de Pelé.

Aberto de terca a domingo, das 10h as
18h, o Museu fica no Largo Marqués de Mon-
te Alegre, n° 2, no Valongo. O ingresso para
o custa R$18, mas é gratuito para criancas de
até 10 anos e estudantes dos ensinos Fun-
damental e Médio da rede publica (munici-
pal, estadual e federal); e 50% de desconto
para estudantes, pessoas com deficiéncia,
professores da rede publica de ensino e
pessoas com mais de 60 anos.

Ainda na cidade, uma boa opcdo para
curtir o verdo sdo os passeios de escuna
pelo mar da cidade. A atividade, regulamen-
tada pelo decreto n° 6746, é oferecida por
diferentes empresas autorizadas pela Prefei-
tura de Santos. Os roteiros oferecidos variam
de 1h30 até 3h45 minutos de duracdo, sem-
pre com embarque na Ponte Edgard Perdi-
gdo, no bairro Ponta da Praia.

Para saber horarios e valores dos
passeios, os telefones das empre-
sas regulamentadas sdo: Genesis (13)
3567.2070, Turismo Mar (13) 97211200 e
Bravotur (13) 3227.6933.

Anderson Bianchi/Prefeitura de Santos



Ticket Médio é de atée 150 reais

para o periodo de Volta as Aulas

Pesquisa é do Sindicato do Comeércio Varejista da Baixada Santista

ccs.k12.nc.us

Neste periodo, 0 mercado voltado
a educacdo toma boa parte do tem-
po dos consumidores, principalmen-
te para quem tem filhos ou estuda,
assim como consome total atencdo
dos empresarios do segmento. No
periodo que antecede o ‘Volta as Au-
las’ é facil observar papelarias lotadas
de clientes munidos de listas para dar
inicio ao periodo escolar letivo.

O Potencial

Segundo dados da Prefeitura
de Santos, em 2014, o setor va-
rejista de papelaria comporta 72
empresas que exercem a atividade
de forma principal e 275 empresas
em atividade secundaria, como
bazares, dentre outros. Com este
ndmero, a categoria passa por um
aumento no volume de vendas, de-
vido ao apelo de consumo, que en-
tdo movimenta instituicbes de en-
sino, editoras, papelarias, livrarias,
dentre outros. Segundo pesquisas,
0s gastos no comeco do ano dos
consumidores com estes produtos
giram em torno de 20% do orga-
mento familiar.

e

A pesquisa

Pesquisa realizada pelo Sindicato
do Comércio Varejista da Baixada
Santista nas nove cidades da Regido
em dezembro de 2014, indicou o
perfil do consumidor para este pe-
riodo, e também, a expectativa dos
empresdrios do setor. Na primeira
parte da pesquisa, realizada com
300 consumidores, indicou que o
ticket médio aumentou de 100 reais
em 2014 para até 150 reais em 2015,
O que retorna ao mesmo patamar in-
dicado na pesquisa de 2013.

De acordo com os consumidores
entrevistados, o meio de pagamento
mais utilizado serd o cartdo de crédito
(38%), seguido de dinheiro, com 35%
das respostas. A opcdo cartdo de dé-
bito fora respondida em somente 11%
dos casos. Outras formas menciona-
das estdo o cartdo exclusivo da Loja
de forma parcelada (5%) e 4% deles
responderam pagamento realizados
em duas formas, dinheiro e cartdo de
crédito. 7% ndo quiseram opinar.

O caderno sera o item mais com-
prado, com 47% das respostas. Em
seguida, aparecem as canetas (21%),

lapis e cor e canetinhas (11%), folhas
(7%), 1apis (5%), pastas (1%) e itens de
escritério (clips, grampeador, etc) com
1% das respostas. Outros itens apare-
cem com 7%.

Os personagens que fardo mais su-
cesso ha escolha dos pais e das crian-
cas estdo a Peppa Pig, Galinha Pintadi-
nha, Monster High e Patati Patata.

No estudo do perfil do consu-
midor deste periodo mostrou que
72% deles fardo as compras esco-
lares na sua cidade de residéncia,
porém a pesquisa revelou que uma
fatia dos 28% que ndo irdo comprar
em sua cidade eram paulistas (4%) e
estavam aproveitando o periodo de
férias para pesquisar e até comprar
alguns itens na Baixada.

Fora observado que os consu-
midores entrevistados sdo estudan-
tes ou possuem filhos em Escolas
Municipais, com 34%, seguido por
Colégios Particulares (31%), Escola
Estadual (15%), Universidade Particu-
lar (8%), Universidade Estadual (5%),
pessoas que aproveitardo o periodo
de Volta as Aulas para compras pes-
soais ou empresariais (4%) e Univer-
sidade Federal (3%).

Este ano, o fator preco seré essen-
cial para o consumidor realizar a com-
pra no local (39,2%), seguido de bom
atendimento (16,8%), formas de paga-
mento (12%), localizagdo (9,6%), tradicdo
de compra (8%), rapidez no atendimen-
to (72%), aparecimento da papelaria/
bazar na midia (4%), outros (3,2%).

A Parte |I, realizada com 50 esta-
belecimentos voltados a artigos de
papelaria e bazares da Regido, indi-
cou que 65% dos lojistas acreditam
que as vendas terdo um aumento
este ano. A expectativa de aumen-
to gira em torno de 10% em relacdo
ao ano passado, com média de 250
clientes atendidos por dia
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Certificado Digital com

desconto para associados

Novidades e mais facilidades na hora de comprar o seu

O Certificado Digital disponivel no  parcelar o valor em até 6 vezes sem Com ambiente climatizado, as cola-
Sindicato estd com descontos exclusi-  juros no cartdo de crédito. Para isso, boradoras da Certificacdo estdo disponi-
VoS para associados. Isso além de co-  consulte condi¢des no Sindicato. veis para atender a todos. Informacgdes
mecar a funcionar na hora, com muito Além disso, o usudrio recebe umkit  pelo e-mail centraldeatendimento@
mais rapidez e agilidade, e podendo explicativo sobre o produto. scvbs.com.br ou telefone (13) 2101-2868.

Confira os descontos:

e-CPF A3 de 3 anos em Token De R$ 403,00 Por R$ 306, 28 Em até 6x de R$ 51,05

O e-CPF A3 em token com validade de 3 anos é indicado para autenticar um pessoa fisica no mundo
Detalhes digital. Esse certificado digital armazenado em token oferece ao usuario praticidade, facil portabilida-
de e usabilidade,bastando conecta-lo na porta USB do computador.

De R$ 133,00 Por R$ 101,08 Em até 3x de R$ 33,69

O certificado e-CPF A1 tem validade de 12 meses, sendo armazenado diretamente no computador. E
indicado para pessoas fisicas que desejam um certificado que tenha facilidade de uso, menor custo
e portabilidade, uma vez que, instalado no computador, depende de sua seguranca contra uso
e copias indevidas

Detalhes

e-CPF A3 de 3 anos em cartdo + leitora

O e-CPF A3 de 3 anos em cartdo + leitora tem validade de 36 meses, sendo uma solucdo que proporciona
portabilidade e seguranga. O certificado é acompanhado de leitora de cartdo com conexdao USB, que atua
como interface entre o cartdo e o computador. O kit Certificado Digital em cartdo e leitora é ideal para quem
pretende ter mais de um Certificado Digital em cartdo e utilizara uma Unica leitora.

Detalhes

e-CPF A3 de 3 anos em cartdo

O e-CPF A3 com cartdo tem validade de 3 anos e é indicado para identificar e autenticar uma pessoa
Detalhes fisica no mundo digital. IMPORTANTE: Para esse certificado & necessario possuir uma leitora de
cartdo compativel para seu uso.

De R$ 498,00 Por R$ 378,48

Esse certificado e-CNPJ A3 em cartdo + leitora tem validade de 3 anos. E indicado para quem
quer identificar uma empresa através de seu representante legal perante a Receita Federal e
Detalhes busca uma solugdo completa para uso do certificado digital. O kit Certificado Digital em cartdao
e leitora é ideal para quem pretende tem mais de um Certificado Digital em cartdo e utilizara
uma unica leitora. Acompanha leitora compativel para cartdes inteligentes.

De R$ 498,00 Por R$ 378,48 Em até 6x de R$ 63,08

Esse certificado e-CNPJ A3 em token tem validade de 3 ano. E indicado para quem quer identificar uma empresa
através de seu representante legal perante a Receita Federal e busca uma solugdo completa para uso do certifi-
cado digital. O certificado digital armazenado em token oferece ao usuario praticidade, facil portabilidade e usabi-
lidade, bastando conectd-lo na porta USB do computador.

Detalhes

De R$ 343,00 Por R$ 260,68 Em até 6x de R$ 43,45

Esse certificado e-CNPJ A3 em cartdo tem validade de 3 anos. E indicado para quem quer iden-
tificar uma empresa através de seu representante legal perante a Receita Federal e busca uma
solugdo completa para o uso do certificado digital. O certificado digital em cartdo é ideal para
Detalhes quem pretende ter mais de um certificado digital em cartdo e utilizarda uma Unica leitora.
IMPORTANTE: Para esse certificado é necessdario possuir uma leitora de cartdo inteligente
compativel para isso.

eCNPJ Al De R$ 199,00 Por R$ 151,24 Em até 3x de 50,41

O certificado e-CNPJ Al tem validade de 12 meses, sendo armazenado diretamente no computador do titular.
Detalhes E indicado para empresas que desejam um certificado que tenha facilidade de uso, menor custo e portabilida-
de, um vez que instalado no computador, de pende de sua seguranga contra uso e copias indevidas.

**Promocdo por tempo limitado
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Divulgag&o-Casas Bahia

De mascate para um

imperador do varejo

No dia 20 de novembro do
ano passado, o Brasil perdeu Sa-
muel Klein, grande nome do co-
mércio varejista.

Polonés naturalizado brasileiro,
Samuel Klein ergueu um grande
império no varejo do pais, mas
isso ndo aconteceu de um dia
para o outro.

Em 1952, com 6 mil ddlares
no bolso, Samuel comprou uma
casa e uma charrete em Sdo Pau-
lo. Com a ajuda de um conhecido

que transitava pelo comércio do
Bom Retiro, reduto dos imigrantes
judeus e arabes na década de 50,
Samuel conseguiu uma boa car-
teira de cliente, para quem vendia
suas mercadorias, roupas de cama,
mesa e banho. De porta em porta,
comecou a trabalhar como mas-
cate pelas ruas de Sdo Caetano
do Sul. Quando alguém dizia que
nao podia pagar, Samuel logo lhe
oferecia condicdes: ficar com o
produto e pagar em prestacdes,

tudo no crediéario.

Cinco anos depois, em 1957,
ja tinha capital suficiente para dar
mais um passo em direcdo ao fu-
turo. Comprou sua primeira loja, no
centro de Sdo Caetano do Sul, que
chamou de “Casa Bahia” em ho-
menagem aos imigrantes nordesti-
nos que haviam se deslocado para
a regido em busca de trabalho na
inddstria automobilistica.

No endereco de nimero 567,
da Avenida Conde Francisco Ma-
tarazzo, Samuel aumentou a va-
riedade de produtos e comecou
a negociar com moéveis, colchdes
de algodao, entre outros itens. A
clientela ndo demorou a frequen-
tar a loja para pagar suas presta-
cdes e adquirir novas mercadorias.
Era o inicio de um império que foi
conquistando cada vez mais clien-
tes e mercados até se transformar
na poténcia dos dias de hoje.

Samuel Klein foi um visionario,
e com seu esforco, humildade e
inteligéncia construiu uma das
maiores redes de varejo do pais,
sendo um exemplo de empreen-
dedorismo para todos os comer-
ciantes brasileiros, mostrando que
€ necessario acreditar e entender
0 consumidor para se tornar um
empresario de sucesso.

* Gestoes Contabil Fiscal e Departamento Pessoal « ~ =

.| =Abertura, Alteracdo e Encerramento de Empresas-

*Imposto de Renda (Pessoa Fisica e Juridica)

i
« Coffe Break « Almogos = Churrascos = Jantares =
| « Coquetéis - Salgados Assados, Fritos e Integrais «
l - Bolos para Festas - Doces Tradicionais e Finos -
e-maik contatoddiinaguiasanioscombs | Tel (13) 3271.B716
www.divinagulasantos.com.br

¥ /DivinaGULASantos
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Ryan dos Santos Fernandes, de 4 anos, ficou em segundo lugar no
Concurso Cultural Més das Criangas e ganhou um vale compras no
valor de R$150,00 na loja Vim Vi e Venci.

O bebé Pedro Anjos de S& foi o ganhador do Concurso
e ganhou o vale compras no valor de R$200,00 na loja
Vim Vi e Venci

Melissa Dewes Rego, de 5 anos, ficou em terceiro lugar e ganhou um
vale compras no valor de R$100,00
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{(13) 3324-4110

O MASCATE - A Revista do Comeércio - janeiro/fevereiro de 2015




" UniCesumar

EDUCACAD A DISTANCIA

Estude em uma das melhores
instituicoes de ensino do pais
[Segunda avaliacsio do MEC) "fe
R IV
— IGC4 "m0 < li 4

Conhe(ga OS NOSSOS NOVOS CUrsos

» Administracao » Licenc. em Geografia

» Agronegécio « Licenc. em Letras-Port./Inglés
« Analise e Desenv. de Sistemas » Licenc. em Matematica

« Ciéncias Contabeis « Licenc. em Pedagogia

» Engenharia de Producao « Logistica

« Engenharia de Software » Marketing

» Gestdo Ambiental = Negécios Imobiliarios

» Gestdao Comercial » Processos Gerenciais

» Gestao de Recursos Humanos = Secretariado

» Gestdo em Tecnologia da Informacdo [EE} + Seguranca no Trabalho
» Gestao Financeira « Servico Social

« Gestdo Piblica « Sistemas para Internet

» Gastronomia » Validacdo de Créditos em Teologia

s Licenc. em Historia

RRACUACALT: Va o DO% e deoronl b pard pagamentn pantul Kalids st sufabr e 2015

) C d A partir de
27 ) Graduacao RS 258,00

San Vrcente

> @ Unlcesumar L_ v Prasidente Wilson, 466 - Centro

EDUC "l.fﬁ } & DISTE

(13) 3048-5225

0800 601 6990 « unicesumar.edu.brfead



